Kampania informacyjno - promocyjna "Bardzo cenne matocenne"

Polski Zwigzek Wedkarski Okreg w Poznaniu wspdlnie z Okregiem Polskiego Zwigzku
Wedkarskiego w Radomiu, informujg o realizacji przedsiewziecia

pn.: Kampania informacyjno - promocyjna "Bardzo cenne matocenne"
Celem operacji jest:

Propagowanie wprowadzania do obrotu, jakosci i wartosSci dodanej produktow
rybotowstwa i akwakultury, a takze przetwarzania tych produktow.



Zadania i dziatania, ktére beda realizowane w ramach operacji:

e Zadanie: organizacja w 3 kolejnych Ilatach czterech faz projektu: fazy
organizacyjnej, promocyjnej, eventowej i edukacyjnej.

e Faza organizacyjna obejmuje takie dziatania jak: powotanie komitetu
organizacyjnego i naukowego, opracowanie koncepcji promocji i identyfikacji
wizualnej, produkcje materiatdbw promocyjnych, kampanie promocyjno-reklamowa
w mediach spotecznosciowych, przeprowadzenie badania rynku.

e Faza promocyjna obejmuje takie dziatania jak: kampania promocyjno-reklamowa
w mediach, artykuty sponsorowane w mediach branzowych, zakup czasu
antenowego w TV regionalnej, opracowanie i druk ulotek oraz zakup gadzetéw
reklamowych, przygotowanie ksigzki kucharskiej zawierajacej przepisy
przygotowane przez min. 3 szeféw kuchni, nagrody dla stowarzyszeh i klubéw
sportowych.

e Faza eventowa obejmuje takie dziatania jak: pikniki/ festyny - otwarte wydarzenia
plenerowe - 2/rocznie, organizacja zawodéw wedkarskich z nagrodami - 2 rocznie,
organizacja stoisk promocyjnych podczas targéw - 2 rocznie - Smaki regionéw
(MTP) i Radomski Festiwal Smakéw, przygotowanie dokumentacja video i
fotograficzna ze zorganizowanych wydarzen.

e Faza edukacyjna obejmuje takie dziatania jak: stworzenie mobilnych Sciezek
dydaktycznych, stworzenie materiatdw edukacyjnych, stworzenie wirtualnych
spacerdw po zbiornikach wodnych 360°, stworzenie nagrah audio na potrzeby
zaje¢ edukacyjnych, organizacja cyklu szkolen i lekcji pokazowych ( z
wykorzystaniem nowoczesnych technologii 2 szkoty x 20 klas), przeprowadzenie
konkurséw z nagrodami w szkotach, platforma konkursowa dla uczniéw z catej
Polski.

Operacja bedzie realizowana w terminie:
e 0d 01.07.2024 r. do 30.06.2027 r.
Grupy docelowe:

e Producenci akwakultury i podmioty prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie chowu i
hodowli ryb

Opis i efekty operacji:

Planowana operacja ma za zadanie przygotowanie i zrealizowanie kampanii
promocyjnej dotyczace rozwoju rynku produktow pochodzacych z przetwarzania tzw.
ryb matocennych. Polska nalezy do krajéw o niskim spozyciu ryb i owocé6w morza. W
Polsce jest ona blisko dwukrotnie nizsza od Sredniej unijnej. W 2019 roku spozycie ryb
w Polsce wynosito 13,10 kg/mieszkanca. Polacy chetniej jadajg ryby morskie niz



stodkowodne. Spozycie ryb zmniejszyto sie o 0,6% w poréwnaniu do roku 2018.
Jednakze nadal stanowito 78,3% catkowitego spozycia ryb w Polsce. Konsumpcja ryb
stodkowodnych wzrosta o 2,2%. Stanowita 18,2% catkowitego spozycia ryb. Wobec
malejgcych zasobdéw ryb morskich rosng¢ powinno spozycie krajowych ryb
pochodzgcych z akwakultury i rybotéwstwa Srdédlgdowego.

Gtéwnym przestaniem kampanii infor - prom bedzie propagowanie spozycia ryb, a w
tym przypadku niedocenianych, matocennych. Gatunki objete dziataniami sg mato
wykorzystywane w branzy HoReCa, gdzie gtdéwnym surowcem nadal sg ryby morskie.
Biorgc jednak pod uwage malejgce zywe zasoby ryb morskich nalezy uwzglednia¢ w
branzy gastronomicznej mozliwo$¢ wykorzystania niedocenianych dotychczas ryb
stodkowodnych. Nalezy wskaza¢, ze prowadzenia dziatalnosci rybackiej jest
uzaleznione od wielu niezaleznych czynnikéw, ktére obiektywnie utrudniajg mozliwos¢
kreowania rynku na ryby matocenne. Niemniej jednak dziatalnos¢ rybacka prowadzona
przez lokalng spotecznos¢ w sposdb zaplanowany i przemyslany, pozwalajacy na
maksymalne i zrbwnowazone wykorzystanie cennych zasobdéw naturalnych. Mozliwosci
dostaw nalezy skonfrontowa¢ z mozliwosciami popytu rynkowego. Mozna zauwazyd, ze
dostawy sa rozdrobnione i wymagaja prowadzenia skomplikowanej strategii
sprzedazowej opartej na wieloletnich kontaktach biznesowych i znajomosci lokalnego
rynku. Jednoczesnie poszczegdlne gatunki znajdujg réznorodnych odbiorcéw.
Odbiorcami ryb sg gtédwnie firmy lokalne. Strategia sprzedazy polega na wieloletnim
budowaniu indywidualnych relacji. Gtéwnym Zrédtem przychodéw lokalnych rybakéw
sg gatunki z segmentu ryb matocennych, a przede wszystkim pto¢ i leszcz. Ryby te
oferowane sg do sprzedazy w formie nieprzetworzonej. Odbiorcami sg lokalne zaktady
przetwdrcze oraz posrednicy rozprowadzajgcy ryby w lokalnych sklepach lub stoiskach
sezonowych. Gatunki te nie sg zbyt popularne wsréd konsumentéw, chociaz jak
wykazaty wstepne badania majg one swoich amatoréw. Kolejnym waznym gatunkiem
jest okon. Okon oferowany jest do sprzedazy jako ryba cata nieprzetworzona.
Odbiorcami jest kilka lokalnych, rodzinnych firm przetwérczych. Nie zauwazono
probleméw ze zbytem, gdyz produkt ten jest poszukiwanym asortymentem takze na
zagranicznych rynkach. Podobnie sandacz.

Istotnym elementem kampanii jest nacisk na edukowanie konsumentéw odnosnie
mozliwosci wykorzystania w codziennej diecie ryb pochodzacych z potowéw
srédlagdowych lub produkowanych w systemie akwakultury. Dodatkowo operacja
przyczyni sie do poprawy wizerunku ryb matocennych, gdyz zgodnie z dostepnymi
informacjami sama nazwa ,ryby matocenne” posiada negatywny wydzwiek, co moze
sugerowac towar o nizszej jakosci. Nalezy podkresli¢, i to zostanie dokonane podczas
kampanii, ze ryby matocenne to wartoSciowy surowiec. Stuzy¢ temu beda
projektowane zintegrowane i zréznicowane dziatania w zakresie pokazania mozliwosci
przetwarzania, dystrybucji z wykorzystaniem edukacji i promocji co w przysztosci



doprowadzi do zaoferowania konsumentom nowych, spetniajgcych ich oczekiwania
produktéw pochodzacych z tych ryb. Zatozeniem projektu jest uswiadomienie grupie
docelowej (uczestnicy kampanii promocyjno-informacyjnej) poprzez poréwnanie
waloréw smakowych positkéw sporzgdzonych z niedocenianych ryb matocennych z
positkami sporzadzanymi z ryb cennych. Do osiggniecia celu kampanii inform-prom.
wytypowano trzy gatunki ryb matocennych (pto¢, leszcz, okon) oraz 2 gatunki ryb
(sandacz, wegorz europejski).

Wartos¢ operacji wynosi 9 499 999,99 zt w tym wartos¢ kosztéw kwalifikowanych
wynosi 9 024 999,99 z

Uzyskano dofinansowanie w kwocie 9 024 999,99 zt w ramach dziatania Swiadomy
konsument w zakresie Priorytetu 2. Wspieranie zréwnowazonej dziatalnosci w zakresie
akwakultury oraz przetwarzania i wprowadzania do obrotu produktéw rybactwa i
akwakultury, przyczyniajgc sie w ten sposob do bezpieczehstwa zywnosciowego w
Unii, obetego programem Fundusze Europejskie dla Rybactwa na lata 2021 - 2027",
zawartego w Programie Operacyjnym ,Rybactwo i Morze" w tym wspétfinansowanie
Unii Europejskiej w ramach EFMRA wynosi 6 317 499,99 zt

Adres strony programu: www.rybactwo.gov.pl

#FunduszeUE
#FunduszeEuropejskiedlaRybactwa
#rybactwo

#EFRMA
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